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วันที่ 25  ธันวาคม 2564 เวลา 09.00-12.00 น. 

อบรมออนไลน์ ผ่านระบบ ZOOM 
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หัวข้อ  Tip on Joining International Innovation Competition  
 

การพัฒนาโครงการเพื่อการแข่งขันในต่างประเทศเป็นการพัฒนาศักยภาพของนักศึกษาและอาจารย์  โดยในการ

จัดกิจกรรมในครั้งนี้ได้ใช้โครโครงการ Fish Win  เป็นโครงการภายใต้งานวิจัยที่ต้องการแก้ปัญหาและหาทางออกแก่ชุมชน 

กลุ่มประมงชาวเลย ที่ได้รับผลกระทบจากโรคระบาดโควิด-19 ทำให้กลุ่มคนดังกล่าวได้รับผลกระทบทั้งทางตรงและ

ทางอ้อม โดยเฉพาะการส่งออกสินค้าต่างๆต้องหยุดชะงักและไร้วี่แววการกลับมาฟ้ืนฟูหรือกลับมาเป็นปกติได้ เมื่อวันที่ 25 

ธันวาคม 2564 โครงการ FISH WIN ภายใต้หัวข้อ Tip on Joining International Innovation Competition ได้มี

การจัดรูปแบบอบรมออนไลน์ผ่านระบบZoom โดยนวัตกรรมนำความคิดไปใช้ในทางปฏิบัติซึ่งส่งผลให้เกิดการแนะนำ

สินค้าหรือบริการใหม่ ซึ ่งมีวัตถุประสงค์ เพื่อให้เกิดความรู้และความเข้าใจในการผลิตสื่อเพื่อส่งเข้าประกวดในระดับ

นานาชาติต่อไป   

   Storytelling เปน็วิธีการหรือเครื่องมือประเภทหนึ่งของการจัดการความรู้ในการดึงเอาความรู้หรือประสบการณ์ ที่อยู่

ภายในตัวของผู้เล่าออกมาเล่า หรือถ่ายทอดให้บุคคลอื่นฟัง โดยเป็นเร่ืองที่ซาบซึ้ง ประทบัใจ ผู้ฟังสามารถนำเอาความรู้ หรือ

ประสบการณ์ที่ไดไ้ปประยุกต์ใชใ้นการทำงาน โดยไม่ต้องเสียเวลาเร่ิมต้นในการศึกษาเร่ืองนัน้ ๆ ใหม่  

 

 

 

เทคนิคของStorytelling 

1.  เป็นเทคนิคการเล่าเรื่องที่มีที่มาท่ีไป มีจุดเริ่มต้น และ จุดเชื่อมโยงซึ่งกันและกัน เพ่ือผูกความสัมพันธ์ระหว่าง

เรื่องราว เพ่ือสื่อสารอย่างเข้าใจ ช่วยให้เนื้อหาน่าติดตามมากข้ึน 

1.1 ปัญหาที่เกิด 

 นำเสนอผู้ชมด้วยปัญหาที่แบรนด์สามารถช่วยเหลือแก้ไขได้ เพ่ือให้ผู้อ่านเห็นและเริ่มเข้าใจว่าสิ่งนี้เป็น

ปัญหาและควรได้รับการแก้ไข ซึ่งเราควรตรวจสอบให้แน่ใจว่าสิ่งที่ระบุนั้นสอดคล้องกับสิ่งที่ผู้อ่านกำลัง

ประสบปัญหาอยู่ 

1.2  วิธีการแก้ปัญหา 

เมื่อพวกเขาเห็นแล้วว่าหากได้รับการแก้ไขแล้วจะส่งผลดีอย่างไรบ้างเราจึงควรแสดงให้เห็นว่าแล้วต้องทำอย่างไร

ถึงจะไปถึงจุดนั้นได้ ด้วยการมีแบรนด์เราเป็นตัวช่วย เพื่อไปให้ถึงเป้าหมาย 

2. การแนะนำผลิตภัณฑ์ เพื่อทำให้มีประชากรรู้จักแบรนด์ของคุณมากข้ึน 

ข้อสรุปประเด็น/เนื้อหา 
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2.1 สินค้าของคุณมีดีและมีประโยชน์อย่างไร 

อันดับแรกคุณต้องแสดงถึงคุณสมบัติหลักของสินค้าที่แบรนด์นำเสนอ ว่าสามารถทำอะไรได้ โดยใช้ข้อเท็จจริง

ของข้อมูลต่าง ๆ และนำเสนอข้อดีของแบรนด์คุณที่สามารถช่วยเหลือลูกค้าได้ 

2.2 การออกแบบแบรนด์(โลโก้) ของผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ประชากรได้รู้จักมากข้ึน  

3. การสร้างคลิปวีดีโอในสื่อสังคมออนไลน์จะได้รับทราบ 

3.1 เรื่องราวในการเริ่มต้นก่อนที่จะสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ 

 

 

 

1. ได้รับความรู้และสามารถนำมาใช้ในการทำงานได้จริง 

2. ได้ทักษะในการออกแบบแบรนด์และการทำสื่อวีดีโอ 

3. เทคนิคในการสร้างแบรนด์ 

4. เทคนิคในการสื่อสารทางธูรกิจ 

 

  

 

 

 

ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ (ถ้ามี) 

โปสเตอร์ประชาสัมพันธ์
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ประมวลภาพกิจกรรม
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รายชื่อผู้เข้าร่วม 

ที ่ ชื่อ - สกุล หน่วยงาน 

1 นางสาวมาณาล       บาสอสิดิก คณะศึกษาศาสตร ์

2 นายอามีรุณ            ขาเดร์ คณะรัฐศาสตร ์

3 นายซอฟรอน          เกงเลอมะ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี

4 นางสาวนูรุลมุมีนะห์  มะเเซ คณะวิทยาการอิสลาม 

5 นายซอฟรอน          แวดาโอะ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี

6 นางสาวซูฮัยร์ลา        มะเซ็ง คณะวิทยาการอิสลาม 

7 นางสาวฟาตีฮะห์      ดือราแม คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี

8 นางสาวซัลวา          ดอเล๊าะ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี

9 นางสาวนูซีลา          ติยี  คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี

10 นางสาวทรายนับ       มาหิเละ คณะรัฐศาสตร ์

11 นางศิรินยา              สาอิ คณะวิทยาการอิสลาม 

12 นายอัซมิง               เซะ คณะวิทยาการอิสลาม 

13 นายรุสลี                 นุห์ คณะวิทยาการอิสลาม 



8 
 

ผลที่เกิดขึ้นจากการสัมมนา 

 ผศ.ดร.ซัมซู สาอุ ได้รับการคัดเลือกให้เป็นตัวแทนจากประเทศไทยในการเป็นกรรมการตัดสินรางวัลระดับชาติของ

ประเทศมาเลเซีย  

  

 
 


